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Hace 15 anos éramos una agencia inmobiliaria que por mucho

tiempo busco servicios de publicidad con portales inmobiliarios,

pero no logramos recibir los resultados que esperabamos. Por

esto, decidimos crear nuestra propia agencia de mercadotecnia
enfocada en dar publicidad de calidad al sector inmobiliario que
realmente genera retorno. (@)



CONSTRUIMOS Y DESARROLLAMOS TU MARCA GESTIONANDO @OPIEOS STUDIC
ESTRATEGIAS DE COMUNICACION QUE BUSCAN UN

POSICIONAMIENTO FUNCIONAL PARA CONECTAR CON

CONSUMIDORES ACTUALES Y POTENCIALES.

DESARROLLAMOS ESTRATEGIAS DE MARCA POR ME
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Transmitimos tu promesa de marca tomando en cuenta un panorama completo
Creacion de marca . , , .-

tanto del mercado y la industria. Buscamos el camino correcto para posicionarte

en la mente del consumidor a través de la creacion de un universo visual,

compuesto por un concepto, estética, naming, tendencia expresiva y tono.

_ I Nuestra estrategia de branding consta de 4 pilares; resaltar, promover,
Branding estratégico direccional y diferenciar. Resaltar los valores de la marca, promover la

credibilidad y la confianza, direccionar el valor de sus productos y/o servicios
y hacer notoria la diferenciacion de la competencia.
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Proceso creativo:

Como Anah ya contaba con
logotipos y ciertos elementos
graficos secundarios,
decidimos partir de ellos y
desarrollarla estrategic de
comunicacion extendida:

Definimos el tono, voz de
marca, persondlidad vy
lenguaje. También definimos
el tipo de imagenes, clips,
sonidos y musica a utilizar en
cualguiera que fuera la
aplicacion de marca
requerida. El resultado es un
manual extenso y especifico
de uso de marca.

& 03.7 ESTILO DE ANIMACIONES

| LOGOTIPO
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01.3 PERSONALIDAD

holistic
Peliculx:
Great Expectations

Cancion:
HOME, Edith Whiskers

&= : v " 02.1 IDENTIDAD: ISOTIPO

2 b € un simbelo 0 sintesks grifica de b marca Eata
abntraccie de una pabma se hir co bos siduns del bgtipa.
Eiste chemnenio habla de 1a unkin de arquitccrura y naturakera en
o desarrolios de ANAIL

Usos 8l Isatipes
03.5 ESTILO DE IMAGENES B
0 ponts y orscs (pucde ir acomputiads del Lagdine de marca
“Peninsula Development”)
+ Fotos de perfil
« Portadas para highlights

s de lmslgpencn e spn o webre detalios de ba naturalera o . * Cletre de videos™
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Misica - efectos de sonido

Mdsica » efectos de sonido
House tropical + sonicdos de aves,

Uno de viderm de apeyn wibre detalios de la auturabera

Mkicipt cabaacoy aegh

A\mbiences

Fropical
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By buying an apartment in Maria you'll have

access to incredible amenities such as a gym,

a spa, yoga classes and more!

Chill at your own plunge
pool at ANCELIQUE
Luxury Condos

Peninsula Development

el Ly

Luxury Condos i

strating from $149,00Q U$p :" o

Peninsula Development

3 BREATHTAKING
CENOTES AT TULUM

b

Cenote Tak Be Ha
20.315735688346244, -87.4274531042209

Seize this investment
opportunity!

Luxury condos presale!
Starting from $149,000 USD

Peninsula Development

Find the perfect lifestyle at Maria.
An apartment complex that prioritizes your wellbeing.
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Logotipo anterior:

Seguro [/ Serio [ Formal [ Limpio
/ Amigable / Refinado

Era indispensable no perder la esencia de la
identidad anterior, es por eso que partimos de
ellay conservamos los elementos que mas la
representaban.
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Circulo: representar la unidad,
integridad y continuidad de
la compania.

Raices: simbolizar una base
solida y sensacion de tener los
pies bien plantados sobre la
tierra.

@ODIGOS.STUDIO

Arbol: evocar un sentido
de crecimiento y fuerza.

Tierra: simbolizar el contexto en el
que Latitud se desenvuelve. Es el
espacio donde los proyectos
cobran vida.
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B HUNAB

HUNAB Residences son unos condominios, principalmente vacacionales y de
inversion, ubicados en Tulum. Al estar rodeados de |a selva y por su cercania
al mar, creamos una estrategia de comunicacion basada en el sentimiento
gue las personas tienen al estar en sus espacios. Golaboramos en el disefio
de materiales graficos a partir de un logotipo de marca ya existente.
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A space for laughter, connections, Empower yourself Every bite tells a story
and unforgettable moments. and achieve new heights. and every meal becomes a memory.

I1'S NOT A POOL; IT'S A
GATEWAY TO TRANQUILITY
IMMERSE YOURSELF INSERENITY

AND FIND INNER PEACE.

[T'S NOT JUST A CLUB; IT'SNOT A GYM; IT'S YOUR [T'S NOT JUST
IT'S AN INCLUSIVE LAUNCHPAD TO UNLEASH RESTAURANTS; IT'S A
COMMUNITY YOUR INNER STRENGTH GASTRONOMIC VOYAGE

AL

Tt
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‘ J 4
A SEAMLESS
BLEND OF

EXQ[TISI’I‘H LIVING

CONDOS + HOTEL +
SHOPPING AREA+ LIFESTYLE CENTER
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IT'S NOT A ROOFTOP; IT'S YOUR PATH
TO REACHING THE STARS

BREATHTAKING VIEWS
AND ENDLESS POSSIBILITIES

HUNAB

HUNAB RESIDENCES

By buying an apartment
at HUNAB Residences
at Tulum you’ll have access to....
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